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La
NON-CONVENTIONAL DO FACOLTÀ DI ECONOMIA

Alex Giordano e Mirko Pallera

sono docenti Marketing Innovativo presso 

l’Accademia di Comunicazione di Milano 

e tengono interventi formativi di 

Marketing Creativo in Master di alta formazione

manageriale presso l’Università Bocconi, 

l’Università di Salerno, l’Università di Urbino, 

l’Universidad de la Habana
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NinjaMarketing.it è il
 primo blog/osservatorio 
sul marketing non-
convenzionale, situato 
in un “Covo” nascosto 

alle porte della Costiera 
Amalfitana.

Alex Giordano e Mirko Palle-
ra sono gli unici professionisti 

italiani presenti nella giuria del 
Future Marketing Awards, il premio 

mondiale che celebra il nuovo marke-
ting, i primi italiani ad entrare nella giuria 

della sezione “interactive” dell’Art Directors 
Club Global Awards di New York, gli unici re-
latori italiani alla International Word-of-Mouth 

Marketing Conference di Barcellona. 

Sono inoltre gli unici italiani membri dell’Internatio-
nal Academy of Digital Art di New York e giurati dei 

Webby Awards, definito dal Times l’Oscar del Web.

è appena uscito il loro libro dal titolo “Marketing Non Con-
venzionale” per “I tipi” de IlSole24Ore scritto con il francese 
Bernard Covà, considerato il massimo esponente della scena 
mondiale in campo di Marketing contemporaneo.
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